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一、什么是品牌 



A.品牌=品×牌 

B.品=品质×品格×品德 

C.牌=形象×口碑×影响 

品是内涵，牌是形象 

 只要其中任意一项为“0”结果等于“0” 

 成功的品牌绝不只是依靠一个条件而成功； 

 失败的品牌却可以因为一个条件而失败。 

一、什么是品牌？ 



二、品牌内涵 
品质   品格   品德 



品质——产品质量 A 

云南 
白药 

中华 
老字号 

中国医药 
第一股 

国家 
保密配方 

点击添加描述总结  

点击添加描述总结  

点击添加描述总结 

经过战争的洗礼和考验 

特别疗效带来了知名度 

二、品牌内涵 



二、品牌内涵 



•销毁不合格产品 

•精益求精零缺陷 

•好人好药   好药好人 

二、品牌内涵 



品牌 

格  力 

让世界爱上中国造 

联  想 

人类失去联想， 世界将会怎样 

二、品牌内涵 

品格——品味格局 B 



品牌 

  爱国情怀-- 

     企业家爱国，就是做好产品     

     为中国人设计 ,让中国人健康 

     我是这么想的，也是这么做的！ 

二、品牌内涵 



成立国人体质研究中心，设计研发符合国人体质的健康产品 

二、品牌内涵 



海 尔 

爱心传递 共筑希望  

海尔社会责任 

 关爱留守儿童  建设希望小学 

 热心公益  捐赠圆梦音乐教室 

二、品牌内涵 

品德——社会责任 C 



“身残志坚”——党路遇 

将每年八月的第四个周日定为资助贫困大学生的“仁爱天使助学日”，

已举办26届 

“仁爱天使助学日” 

品牌 

二、品牌内涵 



“振东女儿”——葛江燕 冬助日 

将每年农历冬至定为专门帮助企业驻地孤寡老人和孤儿的“冬助日”， 
已举办24届 

品牌 

二、品牌内涵 



为资助身患重症的大病患者，在

2006年 1月注册 7000万成立了

“中华仁爱天使基金” 

将每年腊月二十三日定为 资 助

驻地70岁以上老人“敬老日” 

品牌 

二、品牌内涵 



品牌 

产业扶贫：   政府+企业+合作社+农户=基地 

二、品牌内涵 



品牌 

老总包片、中层包村、员工包户 

二、品牌内涵 



品牌 

振东中药材产业精准扶

贫案例成为“国家十大

扶贫案例”之一。 

国家产业扶贫现场会在振东平顺基地召开 

二、品牌内涵 



三、品牌形象 
形象   口碑   影响 



办公区随处可见的国旗 

公司爱国形象 

三、品牌形象 

形象——外在表现 A 



车后张贴爱国标语 

公司爱国形象 

三、品牌形象 



设计有国旗图案的工装 

公司爱国形象 

胸前有国旗   肩上有担当  心中有情怀  身上有品牌 

三、品牌形象 



统一各司形象 

公司爱国形象 
三、品牌形象 



活动必唱红歌必拿国旗 “双庆”红歌比赛 

品牌 
公司爱国形象 

三、品牌形象 



品牌 

统一工装 

三、品牌形象 



品牌 

统一司容司貌 

三、品牌形象 



品牌 

统一微信名、朋友圈背景 

三、品牌形象 



产品形象 

三、品牌形象 



海报形象 

三、品牌形象 



高空品牌传播，顶级媒体背书 

广告形象 

三、品牌形象 



高铁专列，彰显公司高铁速度 
广告形象 

三、品牌形象 



岩舒的品质受到业界认可 

三、品牌形象 

口碑——大众认可 B 



系列评选荣耀上榜，各大机构、消费者、行业同仁全面认可 

三、品牌形象 

项目 荣耀 

中国药店•万勐会 
中国药店店员 

推荐率最高的品牌 

西湖论坛 
西湖奖 

最受药店欢迎的明星单品 

米思会 
2023中国连锁药店最具合作价

值单品 

第四届医药金石
奖 

2023年度最佳医药营销创新奖 

中国国际广告节 
2023广告主盛典·年度 整合营

销类金案 



运用各种自媒体，多维推广产品 

三、品牌形象 

影响——全民参与 C 



组织“有爱有家有振东”系列活动 

三、品牌形象 



四、如何塑造品牌 



4165 1328 

提高品牌意识，严格管理，严格执行 A 

四、如何塑造品牌 



泰盛有425人 
就算一个人转发有十个人看 
也应该达到4000多的浏览量 

411 

提高品牌意识，严格管理，严格执行 A 

四、如何塑造品牌 



营销类 

振东约有5000员工 
一人平均20个群 
平均一群按50人算 
发送一条信息 
约有500万人看到 

提高品牌意识，严格管理，严格执行 A 

四、如何塑造品牌 



营销类 
营销类 

振东约有5000员工 
每人开通微博 
每个微博有50个粉丝 
发送一条信息 
最少有25万人看到 

提高品牌意识，严格管理，严格执行 A 

四、如何塑造品牌 



营销类 

振东集团网站传播 
企业文化、 
企业新闻、 
商学院课程、 
健康知识、 
医药政策、 
行业动态等知识 
一个月约有7万点击量 
 
 
 

提高品牌意识，严格管理，严格执行 A 

四、如何塑造品牌 



    充分利用公司各种宣传资料 B 

节气养生诗 早安视频 每日主题微文 每日商学院 

四、如何塑造品牌 



各类期刊 

    充分利用公司各种宣传资料 B 

四、如何塑造品牌 



坚持转发 
受到认可 

    充分利用公司各种宣传资料 B 

四、如何塑造品牌 



从性格特征来塑造个人品牌 

态度认真 乐于助人 

    理清优势，打造个人、团队品牌 C 

四、如何塑造品牌 



从擅长技能来塑造个人品牌 

客户服务 精于研发 

    理清优势，打造个人、团队品牌 C 

四、如何塑造品牌 



从团队特征来塑造团队品牌 

营销铁军 思缕求细、点滴求精 

    理清优势，打造个人、团队品牌 C 

四、如何塑造品牌 



        内容上，借鉴每周一文，可选管理的、励志的、感人的、 
        心灵鸡汤等内容，穿插自己的内容，文章一定要短小精干 

    建立自媒体体系，创新自己的内容 D 

四、如何塑造品牌 



16.3
万 

21.6
万 

    建立自媒体体系，创新自己的内容 D 

四、如何塑造品牌 



    学会借势 E 

四、如何塑造品牌 



组织参加学术会议 

  坚持传统方法，利用各种会议展示形象 F 

四、如何塑造品牌 



西湖论坛 

  坚持传统方法，利用各种会议展示形象 F 

太行论道-中药材资源论坛 第六届全国毛发学术会议 

四、如何塑造品牌 



漫话振东 

  创新宣传手段 G 

四、如何塑造品牌 



文化衫 

  创新宣传手段 G 

四、如何塑造品牌 



  创新宣传手段 G 

四、如何塑造品牌 



  创新宣传手段 G 

个性包装及文化形象人物 

四、如何塑造品牌 



各种互动 

  创新宣传手段 G 

四、如何塑造品牌 



  创新宣传手段 G 

唤发活动 
产品知识讲座 

四、如何塑造品牌 



培训师计划：因地制宜的各类培训，培养一大批讲师。 

  创新宣传手段 G 

四、如何塑造品牌 



提前做好活动策划，找准宣传点 H 

四、如何塑造品牌 



五、注意事项 



五、注意事项 

A.产品质量精益求精 

B.员工行为高度一致 

C.适当有度，不宜过多 

D.各种标准统一 

E.持之以恒，不能急功近利 

 



    让我们：           

           借力企业文化， 

           凝聚企业力量， 

           建设企业品牌， 

           铸造企业辉煌！          




